Protokét nr 22/2026

z posiedzenia Komisji Promocji i Rozwoju Regionalnego

w dniu 13 kwietnia 2026 r.

W posiedzeniu Komisji udziat wzieli: Pan Jan Grabkowski, Starosta Poznanski, Pan Tomasz tubinski
Wicestarosta Poznanski, Pani Katarzyna Wozinska- Gracz- Dyrektor Wydziatu Gabinet Starosty,
Komunikacji Spotecznej i Promocji Powiatu, Pan Tomasz Skupio, z-ca dyrektora Wydziatu Gabinet
Starosty, Komunikacji Spotecznej i Promocji Powiatu oraz cztonkowie Komisji (lista obecnosci stanowi

zatgcznik do protokotu).

1. Otwarcie posiedzenia

Pan Pawet Bocian, Przewodniczagcy Komisji Kultury, Kultury Fizycznej i Turystyki otworzyt

i poprowadzit posiedzenie Komisji.

2. Przedstawienie porzadku posiedzenia

Porzadek posiedzenia:

1. Otwarcie posiedzenia.

2. Przedstawienie porzadku posiedzenia.

3. Przyjecie protokotu z poprzedniego posiedzenia Komisji.

4. Dyskusja na temat promogji i strategii powiatu poznanskiego.

5. Zapoznanie sie z informacjg Wydziatu Gabinet Starosty, Komunikacji Spotecznej i Promocji Powiatu
z realizacji OKO za 2025 rok.

6 . Sprawy biezgce.

7. Wolne gtosy i wnioski.

8. Zamkniecie posiedzenia.

3. Przyjecie protokotu z poprzedniego posiedzenia Komisji.



Komisja Promocji i Rozwoju Regionalnego przyjeta protokét z dnia 13 kwietnia 2026 r. jednogtosnie

pozytywnie.

4. Dyskusja na temat promocji i strategii powiatu poznanskiego.

Przewodniczgca Komisji poruszyta jeszcze kwestie murali. Chodzito o pomyst wykorzystania scian

budynkéw powiatowych pod murale promujace powiat. Chodzi mi o to, ze dyrektor szkoty, ktory
musi wybieraé¢ miedzy codziennymi wydatkami a muralem, nigdy sam z siebie takiego projektu nie
zrealizuje. Natomiast jesli mowimy o promocji powiatu i wykorzystaniu naszych budynkéw jako
przestrzeni promocyjnej, to moglibySmy podejs¢ do tego systemowo. Nie chodzitoby o promocje
samego logotypu powiatu, ale na przyktad naszych zabytkéw, atrakcji turystycznych czy historii
regionu. Mozna bytoby nawet zorganizowa¢ konkurs dla artystow na projekt muralu o okreslonej
tematyce. Chodzi po prostu o murale na zewnetrznych scianach budynkdéw, ktére mogtyby promowac
powiat. Koszt jednego muralu to prawdopodobnie okoto 100 tysiecy ztotych. Gdybysmy realizowali

dwa takie projekty rocznie, to méwimy o kwocie okoto 200 tysiecy ztotych w budzecie.

Pan Starosta powiedziat, ze tu nie chodzi nawet o same pienigdze, tylko o kwestie organizacyjne,
tj. kto ma to zleci¢, gdzie mozna taki mural zrobic i kto bedzie za to odpowiadat.

Przewodniczaca komisji dodata, ze najpierw trzeba bytoby przeanalizowa¢ mozliwosci, wskazaé

konkretne miejsca i dopiero pdzniej zastanowic sie nad realizacja.

Pan Wicestarosta uzupetnit, ze trzeba tez pamieta¢, ze cze$s¢ budynkdw jest objeta ochrong

konserwatora zabytkdw, cze$¢ planowana jest do modernizacji albo przebudowy. To wymagatoby

doktadnej analizy.

Pan Starosta powiedziat ,,ja jestem absolutnie za, pod warunkiem, ze zostanie to dobrze przemyslane,

czyli gdzie, w jaki sposdb i kto miatby to realizowad.”

Przewodniczgca komisji powiedziata ,,w takim razie mam propozycje, zeby Gabinet Starosty zajat sie

wstepnym rozpoznaniem mozliwosci. Najpierw mozna bytoby sprawdzié, ktore budynki sie do tego

nadajg, a pdzniej wspdlnie zastanowic sie nad samg koncepcja.”

Pan tukasz Szat powiedziat, ze by¢ moze w Poznaniu bytoby prosciej na budynkach powiatowych.



Pan Starosta powiedziat, ze w Poznaniu dochodzi jeszcze uchwata krajobrazowa, wiec trzeba bedzie

to rowniez sprawdzic.

Przewodniczgca Komisji oznajmita ,mnie przede wszystkim zalezy na tym, zeby powiat poznaniski

zaczat mocniej funkcjonowaé w swiadomosci mieszkarncdw, zarédwno samego powiatu, jak i Poznania.
| to prowadzi mnie do kolejnej kwestii, czyli budowy silniejszej marki Powiatu Poznanskiego.
Rozmawiatam juz na ten temat z kilkoma specjalistami, a takze z panem profesorem, ktéry polecit mi
osobe zajmujacg sie profesjonalnie budowaniem marek samorzgdowych. Chciatabym jednak
najpierw porozmawiac o tym z panstwem i zapytac, czy widzicie takg potrzebe.

Moim zdaniem wiekszos¢ mieszkancow wecigz nie wie, czym witasciwie zajmuje sie powiat. Nie
wiedzg, jakie mamy kompetencje i czym réznimy sie od miasta czy gminy. Jesli zaczniemy dziata¢ juz

teraz, to w perspektywie kilku lat mozemy znaczaco poprawic rozpoznawalnos¢ powiatu.

Pan Starosta powiedziat ,moim zdaniem marka Powiatu Poznanskiego juz jest silna. Swiadczg o tym

chociazby nagrody i wyrdznienia, ktére otrzymujemy.”

Pani Katarzyna Wozinska- Gracz powiedziata ,rozumiem, ze chodzitoby o przeprowadzenie

profesjonalnej analizy marki, zbadanie jej mocnych i stabych stron, rozpoznawalnosci, sposobu
komunikacji oraz rekomendacji dotyczacych dalszego rozwoju. Taka analiza mogtaby objgé wszystkie
kanaty komunikacji, od materiatéw drukowanych, przez media spotecznosciowe, az po identyfikacje

wizualng i sposdb prowadzenia komunikacji.

Przewodniczaca komisji skomentowata ,, doktadnie o to mi chodzi. Nie zalezy mi na zmianie logotypu,

tylko bardziej na sposobie promowania i budowania swiadomosci marki.”

Pani_Katarzyna Woziriska- Gracz powiedziata ,tego typu proces zwykle odbywa sie z udziatem

zewnetrznej firmy i grup roboczych ztozonych z pracownikdw oraz oséb zaangazowanych w promocje
powiatu. Dzieki temu nie bytoby to dziatanie ,narzucone z géry”.” Zaznaczyta, ze kazda instytucja
posiadajgca wtasng marke i identyfikacje wizualng powinna regularnie sprawdza¢ skutecznoscé
swojego oddziatywania. Podkreslita, ze Swiat stale sie zmienia, pojawiajg sie nowe trendy i sposoby
komunikacji, dlatego samorzad réwniez musi sie do nich dostosowywac. Dodata, ze nie wie, czy
kiedykolwiek badano site marki powiatu poznanskiego, poniewaz moze odpowiadac jedynie za
ostatni rok i pierwsze miesigce biezgcego roku. Jej zdaniem jednak takie badanie mogtoby by¢ bardzo

ciekawym projektem, pokazujgcym obszary, ktére by¢ moze byty pomijane nawet nieswiadomie.



Podkreslita rowniez, ze nawet wieloletnie doswiadczenie w marketingu i reklamie pozwala jedynie
przypuszczaé, co dziata lepiej, a co gorzej, natomiast profesjonalne badania zawsze dajg bardziej

wiarygodne i sensowne wyniki.

Pan Mirostaw Wieloch skomentowat, ze bedacy wieloletnim samorzagdowcem jego zdaniem marka

powiatu poznanskiego jest juz obecnie bardzo silna. Wskazat, ze mieszkancy kojarzg powiat przede
wszystkim z drogami, bezpieczeristwem, o$wiatg oraz inwestycjami.

Dodat réwniez, ze promocja powiatu stoi na bardzo wysokim poziomie, czego przyktadem sg liczne
materiaty promocyjne i wydawnictwa przygotowywane przez urzad.

Podkreslit, ze rolg radnych jest takze informowanie mieszkancéw o kompetencjach powiatu,
poniewaz wiele oséb nadal nie rozréznia drég gminnych od powiatowych i zgtasza problemy do
niewtasciwych instytucji.

W jego opinii nie ma potrzeby catkowitego przebudowywania marki powiatu, cho¢ oczywiscie zawsze

mozna pewne elementy ulepszad.

Przewodniczgca komisji odpowiedziata, ze nie chodzi jej o tworzenie wszystkiego od nowa, ale

o znalezienie skuteczniejszych sposobéw komunikacji z mieszkaricami, szczegélnie mtodymi ludzmi,
ktdrzy nie korzystajg juz z tradycyjnych gazet papierowych. Podkreslita, ze zalezy jej na tym, aby
mieszkancy mieli wiekszg Swiadomos¢ dziatan powiatu oraz tego, ze urzad intensywnie pracuje na
rzecz poprawy jakosci zycia mieszkancow. Zaznaczyta réwniez, ze nawet jesli obecna komunikacja jest

dobra, to zawsze moze by¢ jeszcze lepsza.

Pan Starosta podkreslit, ze od wielu lat powiat inwestuje ogromne srodki w promocje, zaréwno
w ludzi, sprzet, media spotecznosciowe, jak i nowoczesne formy komunikacji. Wskazat, ze urzad stale
sie rozwija, pracownicy uczestnicza w szkoleniach, rozwijane sg kanaty spotecznosciowe oraz
nowoczesne narzedzia promocji. Dodat, ze jesli pojawi sie potrzeba jeszcze wiekszej aktywnosci
promocyjnej, to urzad bedzie gotowy do dalszego dziatania, cho¢ wigze sie to rdwniez z koniecznoscig
zwiekszania zasobéw kadrowych i organizacyjnych. Jednoczesnie zaznaczyt, ze rozumie intencje
przewodniczacej komisji i uwaza, ze temat warto spokojnie przedyskutowaé¢ w gronie wydziatu oraz

komisji.

Pan Marek Gola zaznaczyt, ze celem proponowanych badan nie jest krytyka obecnych dziatan urzedu,

lecz sprawdzenie, co funkcjonuje dobrze, a co mozna jeszcze poprawic.



Zaznaczyt, ze w kazdej organizacji warto korzystaé ze $wiezego spojrzenia nowych osdb, poniewaz
wieloletnia praca w jednym Srodowisku moze powodowaé, ze pewnych rzeczy przestaje sie

zauwazac.

Przewodniczgca komisji zaproponowata przegtosowanie wniosku dotyczacego rozpoczecia prac nad

ewaluacjg marki Powiatu Poznanskiego oraz zabezpieczenia ewentualnych srodkéw na zewnetrzne

wsparcie eksperckie.

W wyniku gtosowania wszyscy obecni cztonkowie komisji opowiedzieli sie za przyjeciem wniosku.

Przewodniczgca podziekowata za jednogtosne poparcie propozycji.

5. Zapoznanie sie z informacjg Wydziatu Gabinet Starosty, Komunikacji Spotecznej i Promocji

Powiatu z realizacji OKO za 2025 rok.

Pan Tomasz Skupio oméwit prezentacje dotyczacg realizacji otwartych konkurséw ofert za 2025 rok.

Poinformowano, ze:

e ogtoszenie konkursow nastgpito w listopadzie 2024 r.,

e nabdr ofert prowadzony byt od 21 listopada do 13 grudnia 2024 r.,

e wyniki konkurséw ogtoszono 10 stycznia 2025 r.
Konkursy obejmowaty siedem obszaréow:

e edukacje,

o kulture i sztuke,

e kulture fizyczna,

e turystyke,

e pomoc spoteczng,

e ochrone i promocje zdrowia,

e ratownictwo i ochrone ludnosci.
Wskazano, ze harmonogram realizacji zadan zostat dostosowany do potrzeb organizacji
pozarzagdowych, w szczegdlnosci w zakresie projektow realizowanych podczas ferii zimowych.
Przedstawiono dane dotyczace przebiegu konkursow:

e wptynety 343 oferty,

e 30 ofert zawierato btedy formalne,

e przyznano 232 dotacje,



e podpisano 229 umédw,

e odnotowano 6 rezygnacji z realizacji zadan.
Budzet przeznaczony na realizacje zadan wynidst poczatkowo 2 380 500 zt. W ciggu roku zostat
zwiekszony o 40 000 zt na realizacje tzw. matych grantéw. Ostatecznie wydatkowano kwote 2 379
546,69 zt, co stanowito 99% dostepnych srodkow.
Omowiono réwniez realizacje poszczegdlnych obszaréw zadaniowych, wskazujgc m.in.:

e petne wykorzystanie srodkéw w obszarze edukacji,

e dynamiczny rozwdj obszaru kultury i sztuki,

e najwiekszy udziat sSrodkéw przeznaczonych na kulture fizyczng,

e realizacje dziatan w zakresie turystyki, pomocy spotecznej, ochrony zdrowia oraz

ratownictwa.

Przedstawiono przyktadowe zadania realizowane przez organizacje pozarzgdowe, m.in. konkurs
,Ztota Zaba”, wydarzenia folklorystyczne, imprezy sportowe, rajdy rowerowe, projekty dla senioréw

oraz dziatania z zakresu promocji zdrowia i ratownictwa.

Pan Pawet Bocian podziekowat pracownikom wydziatu za dotychczasowa wspdtprace oraz zwrdcit

uwage na widoczne usprawnienia w zakresie organizacji konkurséw i podpisywania umoéw. Podkreslit,
ze rosnaca liczba organizacji zainteresowanych udziatem w konkursach swiadczy o zaufaniu do
powiatu poznanskiego oraz o skutecznos$ci prowadzonych dziatan promocyjnych i wspierajgcych

organizacje pozarzgdowe.

Pan Tomasz Skupio skomentowat, ze czes¢ obszaréw wymaga dalszego wzmacniania finansowego,

szczegOlnie kultura fizyczna, gdzie organizacje zmagaja sie z rosngcymi kosztami dziatalnosci, w tym
kosztami wynajmu obiektédw, transportu czy zabezpieczenia medycznego wydarzeid sportowych.
Poinformowat réwniez o planowanym zwiekszeniu srodkéw na tzw. mate granty oraz

o przygotowaniach do wdrozenia systemu elektronicznej obstugi konkurséw grantowych.

Pan tukasz Szat podkreslit znaczenie wspétpracy Powiatu z organizacjami pozarzgdowymi, zwracajgc
uwage na duzg liczbe realizowanych wydarzen oraz ich role promocyjng i integracyjng dla
mieszkancOw powiatu. Zaznaczyt takie, ze organizacje pozarzagdowe s3 wazinym partnerem

samorzadu w realizacji zadan publicznych.

Przewodniczgca komisji zwrdcita uwage na potrzebe dalszego zwiekszania sSrodkow przeznaczanych

na wspotprace z organizacjami pozarzagdowymi oraz zadeklarowata gotowos¢ komisji do wspierania



dziatan wydziatu w przypadku potrzeby podejmowania dodatkowych inicjatyw Ilub zmian

organizacyjnych.

5. Sprawy biezgce.

Pan Jan Grabkowski, Starosta Poznanski powiedziat, ze trwajg przygotowania do realizacji

10-odcinkowego serialu o Powstaniu Wielkopolskim, ktérego producentem ma byé Telewizja Polska
we wspotpracy z firmg Och Entertainment. Wyjasnit, ze catkowity koszt produkcji ma wynie$é okoto
50 min ztotych, a finansowanie projektu przewiduje udziat kilku podmiotéw samorzgdowych oraz
Telewizji Polskiej. Starosta wyjasnit, ze przedstawiciele firmy producenckiej zwrdcili sie rowniez do
powiatu z propozycjg wspotfinansowania projektu. Podkredlit, ze producenci sg juz na
zaawansowanym etapie przygotowan, tj. trwajg prace organizacyjne, przygotowywane sg castingi
oraz prowadzone rozmowy z aktorami. Dodat, ze odbyt juz wstepne spotkanie z producentka serialu,
jednak zaznaczyt, ze przed podjeciem jakichkolwiek zobowigzan finansowych chciat najpierw
przedstawic sprawe radnym oraz uzyskac ich opinie.

Pan Starosta poinformowat takze, ze producentka zadeklarowata gotowos¢ do przyjazdu
i szczegotowego omodwienia projektu podczas osobnego spotkania. Dodat réwniez, ze temat zostanie
przedstawiony réwniez podczas posiedzenia Komisji Kultury, Kultury Fizycznej i Turystyki.

Pan Starosta podkreslit znaczenie Powstania Wielkopolskiego dla regionu i kraju. Wskazat,
ze zblizajace sie zakonczenie budowy Muzeum Powstania Wielkopolskiego sprawia, iz serial moze
stanowic¢ wazny element promocji zaréwno samego muzeum, jak i catego dziedzictwa historycznego
regionu. Zaznaczyt, ze Powstanie Wielkopolskie byto jedynym zwycieskim powstaniem w historii
Polski, dlatego warto podejmowa¢ dziatania stuzgce utrwalaniu pamieci o tym wydarzeniu.

Podkreslit, ze jego zdaniem powiat poznanski powinien uczestniczyé w tym przedsiewzieciu, aby
zaznaczy¢ swojg obecnos¢ przy realizacji projektu o tak duzym znaczeniu historycznym i regionalnym.
Dodat, ze zalezy mu na tym, aby nazwa oraz logo powiatu znalazty sie w materiatach promocyjnych i
napisach koncowych serialu.

Starosta zaznaczyt rowniez, ze nie zamierza ingerowa¢ w kwestie artystyczne ani scenariuszowe,
poniewaz sy to obszary wymagajace specjalistycznej wiedzy. Podkreslit jednak, ze jezeli radni
zaakceptujg udziat powiatu w projekcie, bedzie wspierat przedsiewziecie i podpisze sie pod nim
,obiema rekami”.

Odnoszac sie do kwestii finansowych, Starosta poinformowat, ze proponowana kwota wsparcia ze
strony powiatu wynosi 5 min ztotych. Wyjasnit, ze srodki miatyby zosta¢ przekazane w okresie dwdch

lat, choé¢ ostateczny harmonogram finansowania pozostaje jeszcze do ustalenia. Jednoczes$nie
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zaznaczyt, ze sytuacja budzetowa powiatu pozwala na realizacje takiego przedsiewziecia i gdyby
samorzad znajdowat sie w trudnej sytuacji finansowej, nie przedstawiatby radnym takiej propozycji.

Starosta podkreslit réwniez, ze udziat powiatu w projekcie powinien wigzaé¢ sie z mozliwoscig
promowania miejsc znajdujgcych sie na terenie powiatu poznanskiego. Wyjasnit, ze czes¢ scen ma
by¢ realizowana w lokalizacjach zwigzanych historycznie z Powstaniem Wielkopolskim i ze samorzad
bedzie moégt wskazywac miejsca na terenie powiatu, ktére mogtyby zosta¢ wykorzystane podczas
zdjeé. Zaznaczyt, ze dzieki temu mozliwe bedzie dodatkowe promowanie regionu oraz jego

dziedzictwa historycznego.

Przewodniczgca Komisji stwierdzita, ze jako wnuczka powstarica wielkopolskiego popiera inicjatywe

i uwaza, ze Powstanie Wielkopolskie powinno by¢ szeroko obecne w swiadomosci spotecznej,
szczegblnie mitodego pokolenia. Wyrazita nadzieje, ze produkcja bedzie na wysokim poziomie

artystycznym i historycznym.

Pan Pawet Bocian odnidst sie do kwestii jakosSci produkcji, wskazujac, ze realizacja dobrego serialu

historycznego wymaga odpowiednich naktadow finansowych. Podkreslit, ze srodki te wptywajg na
jakos¢ obsady aktorskiej, strone techniczng oraz wiarygodnos¢ przedstawienia wydarzen

historycznych.

Przewodniczgca Komisji zwrdcita uwage, ze producentky projektu jest Joanna Ochnik, ktdra byta

zaangazowana m.in. w realizacje serialu o Agnieszce Osieckiej. W jej ocenie doswiadczenie
producentéw daje podstawy do wiekszego zaufania wobec jakosci planowanej produkcji. Zapytata,

czy planowany scenariusz jest juz zamkniety oraz na jakim etapie znajduja sie prace produkcyjne.

Pani Katarzyna Woziiska- Gracz odpowiedziata, ze projekt jest na etapie przygotowan. Zdjecia maja

ruszy¢ jeszcze w tym roku. Méwi sie miedzy innymi o udziale Piotra Gtowackiego w jednej z gtdwnych
rol. Sceny beda krecone w Poznaniu, ale rowniez na terenie Powiatu Poznanskiego. Jako partner

finansowy bedziemy mogli wskazywaé miejsca w powiecie, ktére mogtyby pojawic sie w serialu.

Pan Mirostaw Wieloch powiedziat ,uspokajajg mnie dwie rzeczy. Po pierwsze, ze tego serialu nie

realizuje producent filmu , Hiszpanka”, ktdry moim zdaniem byt kompletnym nieporozumieniem. Po
drugie mamy do czynienia z serialem, a nie pojedynczym filmem, wiec jest wieksza szansa na
pogtebienie historii. Jednoczes$nie chciatbym podkresli¢, ze filmy historyczne w Polsce czesto konczyty

sie rozczarowaniem. Dlatego warto zadbac o konsultacje historyczne i o odpowiednie pokazanie roli



Powiatu Poznanskiego w Powstaniu Wielkopolskim. Nasz wkfad finansowy jest znaczgcy, wiec mamy

prawo zgtaszac swoje sugestie i oczekiwania.”
Pan Starosta odpart ,,chciatbym podkresli¢, zeby$Smy nie poréwnywali sie z miastem pod wzgledem
wysokosci wktadu finansowego. Skupmy sie na sobie. Mamy stabilny budzet, nie mamy zadtuzenia

i mozemy realizowac ambitne projekty. To pokazuje, ze dziatamy nowoczesnie i z rozmachem.”

Przewodniczgca Komisji skomentowata, ze chciataby zwréci¢ uwage, ,zebysmy jako powiat otrzymali

rowniez indywidualny pakiet promocyjny. Chodzi o materiaty ,behind the scenes”, wywiady
z aktorami czy promocje miejsc zdjeciowych na terenie powiatu. To mogtoby by¢ bardzo wartosciowe

dla naszych kanatéw promocyjnych.”

Pani Katarzyna Woziska- Gracz powiedziata, ze producentka juz wspominata o szerokiej kampanii

promocyjnej. Partnerzy finansowi majg otrzymaé¢ materialy promocyjne oraz mozliwos¢ udziatu
w dziataniach zwigzanych z produkcjg serialu. Bedzie réwniez mozliwos¢ odwiedzenia planu

zdjeciowego.

Przewodniczgca Komisji poprosita o przegtosowanie woli wsparcia projektu przez powiat poznanski.

Komisja jednogtosnie poparta udziat powiatu poznanskiego w finansowaniu produkcji serialu.

Podsumowujac Pan Starosta powiedziat ,jeszcze raz chciatbym podkreslic, ze nie chciatem
podejmowad tej decyzji bez panstwa. Pie¢ milionéw ztotych to duza kwota, ale gdybysmy byli
w trudnej sytuacji finansowej, nigdy bym tego nie zaproponowat. Dzi$ jednak mozemy inwestowac
rowniez w kulture i promocje. Uwazam, Ze sg to niezwykle wazne elementy budowania naszej

tozsamosci i pamieci historycznej.”

6. Wolne gtosy i wnioski.

Przewodniczgca Komisji powiedziata, ze na ostatnim posiedzeniu komisji pojawity sie dwie kwestie.

Pierwsza dotyczy powrotu do koncepcji ktadki rowerowej przez Warte. Nie przegtosowywalismy tego
wczesniej, ale chodzito o powrdt do tej idei. Chodzi o okolice Mosiny i Radzewic. Ta koncepcja byta
kiedy$ wpisana do strategii, ale pdzniej temat gdzie$ zniknat. Chodzi o to, zeby wrdéci¢ do pomystu

budowy ktadki rowerowej, ktéra potgczytaby tereny w okolicach Rogalina, Krosinka i tamtych

9



rejonéw. Nie méwie, ze ma to powstac od razu, moze to by¢ perspektywa 10, 15 czy nawet 20 lat, ale

dobrze bytoby wrdci¢ do samej koncepcji.

Pan Starosta odpart, ze jest to raczej zadanie dla gminy. Takie inwestycje zwykle realizujg samorzady

lokalne. W wielu miejscach powstajg podobne ktadki rowerowe, na przyktad w Czerwonaku. Jezeli

pojawia sie dobry pomyst, to my czesto doktadamy sie do takich przedsiewzie¢. Natomiast trzeba

pamieta¢, ze chodzi o ktadke przez Warte, wiec to juz jest wieksza inwestycja.

7. Zamkniecie posiedzenia.

Prowadzgcy obrady stwierdzit, ze porzgdek obrad zostat wyczerpany i zamknat posiedzenie Komisji.

Protokdt sporzqdzita: Patrycja Papina

Przewodniczgca Komisji Promoc;ji
i Rozwoju Regionalnego

Magdalena Kosakowska
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